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Ucieczka ze spoleczenstwa konsumpcji

dr hab. Joanna Mysona Byrska, prof. UPJPII, Katedra Filozofii Spotecznej
i Polityki, Wydziat Filozoficzny, Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Krakowie

W spoteczenstwie konsumpcyjnym gtéwnym celem jest konsumpcja. Aby
méc konsumowacé na odpowiednim poziomie konsument potrzebuje srodkéw
finansowych. Jesli nie konsumuje spychany jest na margines i bardzo szybko
moze zosta¢ zaliczony do tzw. ,strat ubocznych”, o ktérych pisat Zygmunt
Bauman. Spoteczenstwo konsumpcyjne wymaga od swoich czlonkéw
konsumowania, to rzeczywisto$¢, w ktoérej, co podkresla Lech Hostynski
~jadtospis zastgpil dekalog” (Ryszard Kapusciniski).

Skonsumowaniu w spoleczenistwie konsumpcji moze ulec praktycznie
wszystko: kontakty i zwigzki miedzyludzkie, warto$ci, cnoty. Skonsumowanie
polega na odwrdéceniu hierarchii wartosci. Czlowiek zostaje podporzad-
kowany zyskowi, ktory staje sie wartoscig dominujgcg. Zysk rozumiany jest
materialnie; celem wszelkich dziatann jest powiekszanie zysku, ktéry
nastepnie umozliwia konsumpcje. Konsument skupiony na kwestiach mate-
rialnych nie zadaje skomplikowanych pytan o np. koszty poSrednie genero-
wanego zysku. Jesli takie zaczyna zadawa¢ wkracza na droge, ktéra wydaje
sie wyprowadza¢ ze Swiata konsumpcji.

Mozliwe drogi ucieczki ze $wiata konsumpcji sg do$¢ trudne do zaryso-
wania. Wymagajg od konsumentéw po pierwsze zrozumienia, ze zysk
i materialne dobra nie sg uniwersalnymi rozwigzaniami wszystkich probleméw. Po
drugie aby uciec ze $wiata konsumpcji konsument musi zaczaé¢ mysleé
w innych kategoriach i inaczej warto$ciowaé niz wymaga tego spoteczenstwo
konsumpcji. Po trzecie bardzo szybko okazuje sie, ze wymySlona droga
uwolnienia sie od konsumpcjonizmu szybko staje sie¢ modnym sposobem
konsumpcji (np. slow food, no waste). Jak zatem mozna uwolni¢ sie od
spoleczeristwa konsumpcji jednoczesnie nie zostajagc zepchnietym na

margines? Pytanie pozostaje otwarte.
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Konsumpcjonizm wsréd mlodziezy akademickiej
z pokolenia Z (komunikat z badan)

dr Alicja Antas-Jaszczuk, Uniwersytet Przyrodniczo-Humanistyczny w Siedlcach

Zagadnienie konsumpcji, jawi sie wspotczesnie jako jeden z najwazniej-
szych obszaréw zycia spolecznego, a takze (coraz czesciej) jako podstawowy
cel jednostki. Mozna zaryzykowal stwierdzenie, ze wspodiczesny czlowiek
bardziej dziata niz przezywa. Jest bardziej aktywny w swojej powierz-
chownosci niz w wewnetrznej pracy nad samymi sobg, w rozumieniu tego, co
dzieje sie w jego wnetrzu. W zachowaniach wspotczesnych konsumentow
wyrdznia sie dwie przeciwstawne tendencje: 1) nadmierne przywigzywanie
uwagi do posiadania débr materialnych 2) rosngcg sSwiadomosé konsumentéw
(Swiadomy konsument). Mamy zatem do czynienia z dwoma skrajnymi
obrazami wspoélczesnej konsumpcji. Pierwszy, ukazujgcy konsumpcje jako
nadmierng, niezréwnowazong i prowadzgcg do nieodwracalnych szkod
w Srodowisku i spoteczenstwie oraz drugi, przedstawiajgcy konsumpcje
trwalg i zréwnowazong, prowadzgcg do poprawy jakosci zycia obecnych
i przysztych pokolen. Niewgtpliwie, szczegdlna odpowiedzialnos¢ w tym
wzgledzie spoczywa na mlodym pokoleniu, bedgcym gléwnym
wyznacznikiem przyszto$ci spoleczenstw. Podkresli¢ nalezy rdéwniez, ze
osoby aktualnie studiujgce, urodzone po 1995 roku, tzw. pokolenie Z,
stanowig grupe wazng z punktu widzenia rozwoju elity spotecznej,
wyznacznika przysztosci spoteczenstwa. Ich poglady, wyobrazenia, postawy,
zachowania, niewgtpliwie bedg mialy przelozenie na sposéb i jakosé
podejmowanych dziatan, a takze rozwigzania i innowacje w réznych dziedzi-
nach zycia, w tym m.in. w obszarze konsumpcji i dekonsumpcji. W takiej
perspektywie, przedstawiono wyniki badan, ktérych celem byla identyfikacja
tendencji oraz postaw i zachowan konsumenckich oséb studiujgcych,
urodzonych po 1995 roku, reprezentantéw pokolenia Z, ksztalcgcych sie
w systemie studiéw stacjonarnych i niestacjonarnych, na ré6znych kierunkach
i specjalnosciach w Uniwersytecie Przyrodniczo-Humanistycznym w Siedlcach.
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Konsumpcjonizm, a zjawisko zadluzenia
na podstawie danych zgromadzonych w Biurze
Informacji Kredytowej i Biurze Informacji Gospodarczych

Krzysztof Ostafinski, dyrektor Programu Nowoczesne Zarzqdzanie Biznesem
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Konsumpcjonizm. Antykonsumpcjonizm

Anna Olejniczuk-Merta, merta@kozminski.edu.pl, aimerta@pro.onet.pl, Zarzq-
dzanie i Finanse, Akademia Leona KoZmiriskiego, Warszawa

Od po6t wieku konsumpcja zmienia swojg role i miejsce w gospodarce.
Staje sie aktywnym czynnikiem rozwoju.

Dominujgce do niedawna badania konsumpcji w aspekcie popytowym sg
rozszerzane na podazowe walory konsumpcji. Wskazuja one na jej inwe-
stycyjny wymiar, pojmowany jako $wiadome i celowe inwestowanie konsu-
mentow w siebie, czego efektem jest z jednej strony podnoszenie jakosci
zycia konsumentéw i jednoczesna dbalos¢ o $rodowisko przyrodnicze,
ograniczanie nieuzasadnionych i nadmiernych kosztéw konsumpcji oraz
produkcji, z drugiej — kreowanie kapitatu ludzkiego i spotecznego. Jest to
inwestycja dlugookresowa, wpisujgca sie w réwnowazenie rozwoju. Tym
samym stanowi ona antidotum na konsumpcjonizm.

Zaprezentowaniu takiego spojrzenia na konsumpcje jest poswiecone
wystgpienie podczas konferencji. Sktada sie ono z trzech czesci.

Punkt wyjScia stanowi przedstawienie istoty i rozwoju konsumpcji inwe-
stycyjnej, jej wptywu na kreowanie kapitatéw ludzkiego i spotecznego oraz
znaczenie tych kapitaléw dla rozwoju wspdtczesnej gospodarki opartej na
wiedzy i innowacjach.

Nastepnie zostalo przyblizone zjawisko wpltywu konsumpcji, w jej inwesty-
cyjnym wymiarze, na przebieg procesu/6w gospodarowania oraz konsekwencje
tego dla gospodarki, spoteczenistwa, Srodowiska.

W trzeciej czesci pokazano miejsce i role gospodarstw domowych w hybry-
dowym modelu gospodarki, jako egzemplifikacje wystepowania zjawiska
inwestycyjnego wymiaru konsumpcji rowniez w skali makro.

Podsumowanie: Koncepcja podazowego postrzegania konsumpcji, jej
inwestycyjnego wymiaru jest rozwigzaniem zasadnym i, jak kazda inwestycja,

dtugofalowym. Obecnie jej rozwdj jest w fazie poczgtkowej.
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Whniosek: Wykorzystanie konsumpcji jako inwestycji w cztowieka, pozwala
na racjonalizacje nakladéw na podnoszenie jakosci zycia spoteczenstwa,
przyspiesza ten proces i wkomponowuje sie w grupe czynnikéw diugo-

falowego dziatania na rzecz zréwnowazonego rozwoju.
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Kredyt konsumencki a konsumpcja.
Analiza poréwnawcza zachowan konsumentéw
na przykladzie wybranych panstw

Sofya Chashchina, sofcha@st.amu.edu.pl, Wydziat Prawa i Administradji,
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Zagadnienie kredytéw konsumenckich jest obecnie szeroko podejmowane
w wielu panstwach. W szczegbélnosci méwi sie o zwigzanych z nimi
powaznych zagrozeniach zaréwno dla kredytobiorcy, ktérym jest konsument,
jak i catego rynku finansowego. Celem pracy jest przedstawienie w sposdéb
poréwnawczy obecnych tendencji i zaleznosci w sferze konsumpcji biorgcej
za swoje zrédto finansowania kredyt konsumencki w wybranych panstwach
Unii Europejskiej oraz w panstwach pozaunijnych. W pracy wskazano
czynniki najbardziej donioste dla poszczegdlnych rynkéw finansowych
roznych panstw, wedtug ktérych konsumenci podejmuja decyzje w sprawie
zaciggniecia kredytow konsumenckich. Uwaga zostala poswiecona perspekty-
wom rynku kredytu konsumenckiego, w jaki sposéb bedzie on oddziatywaé na
biezgcg konsumpcje gospodarstw domowych. Przeanalizowany zostal wptyw
rozwoju kredytu konsumenckiego na sytuacje makroekonomiczng panstwa,
czy przyczynil sie on do dobrobytu i rozwoju poszczegdlnych panstw. Analiza
poréwnawcza przedstawiona w pracy dotknela réwniez aspektéw prawnych
umowy o kredyt konsumencki, ktére wspdiczesnie warunkujg poziom
ochrony konsumenta i perspektywy jego sytuacji finansowej. Rozpatrzone
zostaly unijne akty prawne oraz ustawy panistw nienalezgcych do Unii
Europejskiej. W pracy podjeto probe odpowiedzi na pytanie: czy prawne
rozwigzania unijne rzeczywiscie zabezpieczajg sytuacje konsumentdéw, czy
chronig jego interesy majgtkowe? Staje sie to szczegdlnie wazne w sytuacji
panstw pozaunijnych m.in. w Federacji Rosyjskiej mamy obecnie do
czynienia z narastajgcym kryzysem w sferze kredytu konsumenckiego. Zwr6-
cono uwage na réznice przedmiotu zagrozen w poszczegoélnych panstwach

i stopien ich nasilenia. Dokonano analizy ostatnich zjawisk na rynku
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kredytéw konsumenckich oraz reakcje organéw panstwowych na te zda-
rzenia. W pracy oparto sie na wynikach pracy naukowej badaczy z zakresu

finanséw i statystyki oraz na dane analiz statystycznych réznych instytucji.
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Wystepowanie spoleczenstwa konsumpcyjnego
w dzisiejszych czasach oraz skutki tego zjawiska

Patrycja Skwarek, skn.food.control@gmail.com, Studenckie Koto Naukowe
Zarzqdzania Jakosciq i Bezpieczeristwem Zywnosci, Wydziat Nauk o Zywnosci
i Biotechnologii, Uniwersytet Przyrodniczy w Lublinie, www.up.lublin.pl

Justyna Libera, justyna.libera@up.lublin.pl, Katedra Technologii Surowcéw
Pochodzenia Zwierzecego, Wydziat Nauk o Zywnosci i Biotechnologii, Uniwersytet
Przyrodniczy w Lublinie, www.up.lublin.pl

Nazwa konsumpcja pochodzi od tacinskiego stowa consumptio, ktoére
oznacza inaczej spozywanie, uzywanie a nawet niszczenie dobr. Jesli chodzi
0 ekonomiczne ujecie tego terminu oznacza proces, ktéry wykorzystuje dobra
oraz ustugi w celu zaspokojenia ludzkich potrzeb.

Spoteczeristwo konsumpcyjne jest jedng z odmian spoleczeristwa
nalezgcego do grupy ponowoczesnego.

Zjawisko to jest réwniez bardzo czesto rozumiane jako wyznacznik jakosci
zycia prowadzonego przez wspoiczesnego czlowieka. Odczuwa on bowiem
nieustanng che¢ nabywania coraz to nowszych produktéw oraz korzystania
z nowych ustug. Konsumpcjonizm definiowany jest gtéwnie jako nadmierna
konsumpcja dobr materialnych oraz ustug, ktéra wynika z potrzeb
pozornych. Sg to potrzeby, ktére wigzg sie z posiadaniem wtadzy, wptywéw,
prestizu jak réwniez wyzszej pozycji wérdd spoteczenstwa oraz dominacji nad
innymi. Nieracjonalne zaspokajanie tego typu potrzeb niesie za sobg
powazne konsekwencje oraz skutki na tle ekologicznym, spotecznym czy
indywidualnym.

Nasz rynek juz od dluzszego czasu nasycony jest produktami, ktére sg
w stanie zaspokoi¢ nasze podstawowe potrzeby. Mimo to, aby gospodarka
mogta sie w pelni rozwija¢ konieczny jest nieustanny wzrost konsumpcji.
W dzisiejszych czasach mozemy zaobserwowa¢, iz konsument nieustannie

goni za tym co nowe i nie spotykane.
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Celem pracy byl przeglad doniesiert naukowych opisujgcych coraz bardziej
popularne zachowania wystepujgce wsréd spoteczenstwa konsumpcyjnego
jak rowniez skutki tego powszechnego zjawiska w dzisiejszych czasach.
Odniesiono sie takze do tematu zwigzanego z nadmierng konsumpcjg oraz

sposobami jej przeciwdziatania.
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